
クライアント【A様】

アフィリエイト報酬の増加に
向けて



依頼内容
個人事業として書籍を紹介して報酬を得ている（アフィリエイト）。

手持ちのアフィリエイト実績データを基に、販売数量・紹介料の増加を図りたい。

【A様のアフィリエイト活動の現状】

• アフィリエイトサービスは、Amazonアフィリエイトを利用

• 集客手段として、ブログとTwitterを利用

• 紹介している書籍は、ビジネス書や投資関連書籍、自己啓発書など



A様より受領したデータ
ご自身のアフィリエイト実績のエクセルファイル（1つのみ）。

※A様の許可を得て一部加工して掲載しております。

データ内容：2022年1月1日～2022年7月31日（7ヶ月間）のアフィリエイト実績

売上高、紹介料、リンクのクリック数など、下記の項目データを受領。



業界分析①

アフィリエイトの市場調査

株式会社矢野経済研究所のレ
ポートによると、現在の国内アフィ
リエイト市場規模は、約3,490
億円。

新型コロナウイルス感染拡大の
影響を受ける業種もあるものの、
巣ごもり需要などで急拡大した
分野もあり、市場規模は微増傾
向となっている。

https://www.yano.co.jp/press-
release/show/press_id/2936



業界分析②

アフィリエイトの市場調査

特定非営利活動法人 アフィリエイトマーケティング協会の資料によると、Amazonアソシ
エイトは顧客満足度で第6位のアフィリエイトサービスとなっており、満足度は全体の5.8％
程しかない。 https://affiliate-marketing.jp/conf/21.html



業界分析③

アフィリエイトの市場調査

ひと月のアフィリエイト収入の分布は以下の通り。1,000円未満が49.1％を占める。

https://affiliate-marketing.jp/conf/21.html



データの統計要約量

売上高（1ヵ月あたり）：20,886円

紹介料（1ヵ月あたり） ：986円

最大売上高（一点あたり）：19,164円

最大紹介料（一点あたり）：575円

A様のアフィリエイト実績を基
に現状を分析①

顧客の反応は良好の様子

210日間（7ヶ月間）の内、

110日間で発送や返品といった

何らかのアクションがなされている。

52.3％：2日に1回のアクション数



A様のアフィリエイト実績を基
に現状を分析②

• ジャンル別販売実績では、『Kindle

書籍』、『書籍＆テキスト』が圧倒的

多数。A様の目的通り、書籍の紹介

を通じたアフィリエイト報酬を得られて

いる。

• 販売数量は、下記の順となっている。

『Kindle書籍』、『書籍＆テキスト』

の書籍関連：75点

『おもちゃ＆ホビー』：9点

『ビューティー＆グルーミング』：9点



A様のアフィリエイト実績を基に現状を分析③

ジャンル別 紹介料構成比

Kindle書籍
29％

書籍＆テキ
スト
18.4％

Kindle書籍
49％

書籍＆テキ
スト
29％

ジャンル別 売上高構成比

売上、紹介料ともに、構成比は書籍関連が約６割



曜日別、ジャンル別売

上高で見ても、土曜日

の売上高が突出してい

る。

土曜日の総売上高：

41,331円

木曜日に19,164円の

売上高があるが、外れ

値である。ゲーミング

チェアがたまたま売れた。

A様のアフィリエイト実
績を基に現状を分析④



A様のアフィリエイト実績を基に現状を分析⑤

曜日別、デバイス別販売数量

土曜日の販売数量が最も多く、デスクトップ端末からの注文
が圧倒的に多い。

平日にAmazonを利用する顧客は少なく、タブレット端末で
買い物をする顧客はごく僅かである。



A様のアフィリエイト実績を基に現状を分析⑥

売上高はAmazonでの一般的な購入金額を表している。
0円～5,000円程度の買い物が多い。紹介料は0～300円程度。

売上高と紹介料の回帰直線

1日の平均売上高：1,329円

1日の平均紹介料：62円

最大売上高：19,164円

最大紹介料：575円



A様のアフィリエイト実績を基に現状を分析⑦

クリック数と注文数の相関はほ
ぼ無相関。

相関係数：0.11

クリック数が多いほど、販売数
量が多くなるわけではない。

リンクを一度クリックしただけ
では、購入には至らない。

リンクのクリック数と販売数量の回帰直線

1日のリンクのクリック数は、

100～150クリック数程度。



A様のアフィリエイト実績を基に現状を分析⑧

機械学習で販売数量が

高くなる条件を考察。

結果はクリック数が

122回～126回以下の

時に50％の確率で販売

されることとなった。

クリック数はコントロール出

来ないので、良い指標とは

ならなかった。



A様のアフィリエイト実績を基に現状を分析⑨

回帰木でもあまり良い結

果は出なかった。

7ヵ月間の販売数量の期

待値は117個

実際の販売数量は111

個

やはりクリック数と販売数

量は無相関。



データ・マイニング結果と収益増化案
【データ・マイニング結果】

• 土曜日のコンバージョン率が高い

• 書籍に次ぐ、販売実績ジャンルは、『ビューティー＆グルーミング』であることから、一
定割合の女性客が存在すると考えられる

• リンクのクリック数と注文数に関係は無い



データ・マイニング結果と収益増化案
【収益増化案】

• 金～日曜日に注文が集中しているため、
紹介記事やツイートは木曜日までに用意しておく

• 紹介する商品においては、女性向け書籍（ヴォーグ誌やモデルフィットネスなど）
を増やし、関連性の高い美容商品もセットでアピールする

• 価格帯は5,000円以内に収まる様、心掛ける

• クリック数が多くても、注文には至らないことから、一過性の流行りものではなく、長
く愛用できる商品をチョイスする



今後の対応とまとめ

【今後の対応】
1. 当初A様より受領したデータと同期間（7ヵ月間）

収益増化案を実施して、結果を見極めます。

2. 収益増化案が役に立ったとかどうかを、ｔ検定や分
散分析、その他統計手法で検証します。

【まとめ】
少ないデータからでも、これだけのことを推測し、マーケティ
ングに役立てることができます。これが統計学の楽しさで
あり、データ・ドリブンな視点と言えるでしょう。今後とも
Mini 統計沖縄を宜しくお願い申し上げます。



参考資料 ジャンル別、商品価格帯調査

書籍関連商品は5,000円以内
の価格帯が多い。

ホーム用品は家具などの高価
格帯商品が多い。



出品者別販売数量

紹介料の推移（平均値）

アマゾン本体より、第三者の出品
が多い。Amazon市場の巨大さが
現れている。

紹介料推移を時系列で見ても、周期性やトレン
ドは把握できない。

参考資料 紹介料推移および出品者別販売数量



参考資料 クリック数、注文数、コンバージョンのマトリクス



参考資料 各種マトリクス


